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Sezione B - Gestione Piani di Studio
Indirizzo: Graphic Design and Art Direction

Tipologia
d'attività

Area
disciplinare

Settore
(Gruppo) Insegnamento CFA

Ore
Lezione/Studio

Ore
Lezione/CFA

Tipo
disciplina Opzionale/Obbligatorio

Verifica
Profitto

Codice
interno
disciplina

Primo anno cfa: 60

Base Attività
formative
base

ABPC 65 -
Teoria e

metodo dei
mass media

Etica della
comunicazione

4 24/76 6 Teorico Obbligatorio Esame

Base Attività
formative
base

ABPR 15 -
Metodologia

della
progettazione

Metodologia
della
progettazione

4 40/60 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Base Attività
formative
base

ABST 47 -
Stile, storia

dell'arte e del
costume

Storia dell'arte
contemporanea

6 36/114 6 Teorico Obbligatorio Esame

Base Attività
formative
base

ABST 48 -
Storia delle arti

applicate

Storia delle arti
applicate

4 24/76 6 Teorico Obbligatorio Esame

Base Attività
formative
base

ABTEC 38 -
Applicazioni
digitali per le

arti visive

Applicazioni
digitali per l'arte

10 100/150 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame



Tipologia
d'attività

Area
disciplinare

Settore
(Gruppo) Insegnamento CFA

Ore
Lezione/Studio

Ore
Lezione/CFA

Tipo
disciplina Opzionale/Obbligatorio

Verifica
Profitto

Codice
interno
disciplina

Base Attività
formative
base

ABTEC 38 -
Applicazioni
digitali per le

arti visive

Computer
graphic

8 80/120 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABPR 19 -
Graphic design

Graphic design
- 1

10 100/150 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABTEC 37 -
Metodologia
progettuale

della
comunicazione

visiva

Metodologia
progettuale
della
comunicazione
visiva - 1

6 60/90 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Affini Attività affini e
integrative

ABPC 68 -
Analisi dei
processi

comunicativi

Semiotica
dell’arte

4 24/76 6 Teorico Obbligatorio Esame

Ulteriori attività
formative

Ulteriori
attività
formative

XXX - Altre
attività

formative non
frontali

Altro - Ulteriori
attività
formative 1

4 0/100 Obbligatorio Idoneità

Secondo anno cfa: 60

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABPC 67 -
Metodologie e
tecniche della
comunicazione

Copy writing 4 24/76 6 Teorico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABPR 19 -
Graphic design

Grafica
multimediale - 1

8 80/120 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABPR 19 -
Graphic design

Graphic design
- 2

10 100/150 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABPR 31 -
Fotografia

Fotografia 4 40/60 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABST 51 -
Fenomenologia

delle arti
contemporanee

Ultime
tendenze nelle
arti visive

4 24/76 6 Teorico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABTEC 37 -
Metodologia
progettuale

della
comunicazione

visiva

Art direction - 1 6 60/90 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABTEC 37 -
Metodologia
progettuale

della
comunicazione

visiva

Metodologia
progettuale
della
comunicazione
visiva - 2

6 60/90 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABTEC 37 -
Metodologia
progettuale

della
comunicazione

visiva

Brand design 8 80/120 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Affini Attività affini e
integrative

ABAV 04 -
Tecniche
grafiche
speciali

Tecniche dei
procedimenti a
stampa

4 40/60 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Scelta
studente

A scelta dello
studente

4 Obbligatorio Esame

Ulteriori attività
formative

Ulteriori
attività
formative

XXX - Altre
attività

formative non
frontali

Altro - Ulteriori
attività
formative 2

2 0/50 Obbligatorio Idoneità

Terzo anno cfa: 60



Tipologia
d'attività

Area
disciplinare

Settore
(Gruppo) Insegnamento CFA

Ore
Lezione/Studio

Ore
Lezione/CFA

Tipo
disciplina Opzionale/Obbligatorio

Verifica
Profitto

Codice
interno
disciplina

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABPR 19 -
Graphic design

Grafica
multimediale - 2

8 80/120 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABPR 19 -
Graphic design

Graphic design
- 3

6 60/90 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABTEC 37 -
Metodologia
progettuale

della
comunicazione

visiva

Art direction - 2 8 80/120 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Caratterizzante Attività
formative
caratterizzanti

ABTEC 43 -
Linguaggi e

tecniche
dell'audiovisivo

Digital video 6 60/90 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Esame

Affini Attività affini e
integrative

ABLE 69 -
Marketing e

Management

Fondamenti di
marketing
culturale

4 24/76 6 Teorico Obbligatorio Esame

Affini Attività affini e
integrative

ABST 45 -
Teorie delle arti

multimediali

Comunicazione
multimediale

6 36/114 6 Teorico Obbligatorio Esame

Scelta
studente

A scelta dello
studente

6 Obbligatorio Esame

Ulteriori attività
formative

Ulteriori
attività
formative

XXX - Altre
attività

formative non
frontali

Altro - Ulteriori
attività
formative 3

4 0/100 Obbligatorio Idoneità

Lingua
straniera

Conoscenza
lingua
straniera

ABLIN 71 -
Lingue

Inglese 2 20/30 10 Teorico/Pratico Obbligatorio Idoneità

Prova finale Prova finale 10 Obbligatorio Esame

Totale esami: 24

Totale idoneità: 4

Ordinamento

Attività
CFA
totali Area disciplinare SAD

CFA
totali

CFA primo
anno

CFA secondo
anno

CFA terzo
anno

Attività di Base 36 Attività formative base
Attività formative base
Attività formative base
Attività formative base
Attività formative base

ABPC 65 - Teoria e metodo dei mass media 
ABPR 15 - Metodologia della progettazione 

ABST 47 - Stile, storia dell'arte e del costume 
ABST 48 - Storia delle arti applicate 

ABTEC 38 - Applicazioni digitali per le arti visive 

4
4
6
4
18

4
4
6
4
18

0
0
0
0
0

0
0
0
0
0

Attività Caratterizzanti 94 Attività formative
caratterizzanti

Attività formative
caratterizzanti

Attività formative
caratterizzanti

Attività formative
caratterizzanti

Attività formative
caratterizzanti

Attività formative
caratterizzanti

ABPC 67 - Metodologie e tecniche della
comunicazione 

ABPR 19 - Graphic design 
ABPR 31 - Fotografia 

ABST 51 - Fenomenologia delle arti
contemporanee 

ABTEC 37 - Metodologia progettuale della
comunicazione visiva 

ABTEC 43 - Linguaggi e tecniche dell'audiovisivo 

4
42
4
4
34
6

0
10
0
0
6
0

4
18
4
4
20
0

0
14
0
0
8
6

Attività Affini e Integrative 18 Attività affini e
integrative

Attività affini e
integrative

Attività affini e
integrative

Attività affini e
integrative

ABAV 04 - Tecniche grafiche speciali 
ABLE 69 - Marketing e Management 

ABPC 68 - Analisi dei processi comunicativi 
ABST 45 - Teorie delle arti multimediali 

4
4
4
6

0
0
4
0

4
0
0
0

0
4
0
6

A scelta dello studente 10 A scelta dello studente - 10 0 4 6



Attività
CFA
totali Area disciplinare SAD

CFA
totali

CFA primo
anno

CFA secondo
anno

CFA terzo
anno

Ulteriori attività formative 10 Ulteriori attività
formative

XXX - Altre attività formative non frontali 10 4 2 4

Conoscenza lingua straniera 2 Conoscenza lingua
straniera

ABLIN 71 - Lingue 2 0 0 2

Prova finale 10 Prova finale - 10 0 0 10

Totale 180 60 60 60

Sezione C - Gestione Testi
C1 - Obiettivi Formativi Obbligatorio: Si 

Universitaly: Si

Il Diploma Accademico di Primo Livello in Design della Comunicazione – indirizzo Graphic Design and Art Direction forma progettisti della comunicazione
visiva in grado di ideare e sviluppare progetti e sistemi di comunicazione coerenti, riconoscibili e tecnicamente controllati,applicando metodo progettuale,
cultura visiva e competenze tecniche. Il percorso integra in modo progressivo le basi del graphic design con la dimensione dell’art direction, intesa come
capacità di dare una direzione creativa al progetto, coordinare scelte visive e narrative, definire tono, stile e gerarchie, e garantire coerenza tra contenuti,
canali e contesti d’uso. Nel primo anno gli studenti costruiscono le fondamenta della progettazione grafica e della comunicazione visiva, lavorando su
tipografia, composizione, layout, uso dell’immagine e prime logiche di identità visiva, e acquisendo parallelamente strumenti teorici essenziali per leggere e
interpretare la cultura visiva contemporanea. Nel secondo anno consolidano un approccio più strutturato e sistemico, imparando a progettare sistemi
editoriali e di marca e a tradurre concept e messaggi in set coordinati di materiali e asset, con particolare attenzione alla coerenza tra canali e formati: linee
guida visive, toolkit di campagna, sistemi di contenuti per piattaforme e prime declinazioni per touchpoint digitali. Nel terzo anno affrontano progetti di
maggiore complessità in cui l’art direction diventa un asse centrale del lavoro: definizione del linguaggio visivo, costruzione di regole e varianti del sistema,
selezione e coordinamento degli elementi iconografici, supervisione delle declinazioni e controllo qualità, fino alla realizzazione di output multipli e integrati
(ad esempio identità con guidelines, sistemi editoriali, packaging, signage/wayfinding, template e contenuti per canali digitali, ed elementi di motion e
animazione di base), gestendo il processo in modo realistico rispetto a vincoli di tempi, risorse e produzione. Il corso promuove una formazione che combina
creatività, rigore metodologico, capacità di collaborazione e consapevolezza etica, preparando gli studenti a contribuire a progetti di comunicazione in
contesti multidisciplinari. Introduce inoltre una dimensione di ricerca e strategia adeguata al primo ciclo, basata su analisi del contesto, benchmark e
riferimenti, comprensione di target e scenari d’uso, e principi di organizzazione dei contenuti e del linguaggio visivo. La didattica, centrata su laboratori e
progetti, abitua gli studenti a lavorare per iterazioni attraverso revisioni e momenti di confronto critico, e a dialogare con competenze affini (testi, fotografia e
video, illustrazione, motion, sviluppo e marketing), mantenendo al centro la qualità del progetto e la responsabilità comunicativa. In un quadro di strumenti in
rapida evoluzione, il percorso promuove anche un uso consapevole delle tecnologie emergenti come supporto al progetto, con attenzione a trasparenza,
proprietà intellettuale e valutazione critica dei risultati. Il triennio fornisce infine una base solida per la prosecuzione degli studi in percorsi di secondo livello
affini al design della comunicazione visiva, della comunicazione tout court e alle pratiche avanzate del progetto.

C2 - Prova Finale Obbligatorio: Si 
Universitaly: Si

La Prova Finale rappresenta il momento conclusivo del percorso formativo e consiste nello sviluppo di un progetto di comunicazione di media-alta
complessità in cui lo studente dimostra la capacità di integrare competenze progettuali, culturali e tecniche acquisite nel triennio, con particolare attenzione
alla coerenza del sistema e alla qualità della direzione creativa. La prova può articolarsi, a titolo esemplificativo, in un sistema di identità visiva corredato da
linee guida e declinazioni, in un progetto editoriale con un impianto coerente e replicabile, in una campagna con toolkit di asset coordinati, o in un progetto
integrato che includa output fisici e digitali, elementi di contenuto per piattaforme e, dove pertinente, componenti di motion di base o prototipi visivi per
touchpoint digitali. Lo studente gestisce le principali fasi del lavoro: analisi del contesto e degli obiettivi, definizione del concept, sviluppo della direzione
visiva, progettazione del sistema e delle sue regole, produzione degli elaborati e verifica della coerenza complessiva. Il progetto è accompagnato da una
documentazione scritta e visiva che esplicita obiettivi, metodologia, riferimenti, scelte progettuali e criteri di realizzazione, e che rende leggibile il processo
attraverso cui sono state prese le decisioni. La discussione finale davanti alla commissione valuta qualità, coerenza, autonomia e capacità di
argomentazione; la Prova Finale contribuisce inoltre a consolidare un portfolio di esiti progettuali presentabili in modo professionale.

C3 - Prospettive occupazionali Obbligatorio: Si 
Universitaly: Si

I diplomati del Diploma Accademico di Primo Livello in Design della Comunicazione – indirizzo Graphic Design and Art Direction accedono al mondo del
lavoro con un profilo junior capace di contribuire alla progettazione e alla produzione di identità, contenuti e sistemi di comunicazione visiva per brand,
istituzioni, cultura, servizi e imprese. Il corso li prepara a lavorare su brief reali o simulati traducendo obiettivi e messaggi in soluzioni visive coerenti e in set
coordinati di output, come sistemi di marca con linee guida, impianti editoriali, materiali per campagne, sistemi di contenuti per canali digitali, packaging e
materiali informativi e di orientamento, con attenzione alla qualità esecutiva e alla tenuta complessiva del linguaggio visivo. Queste competenze sono
spendibili in agenzie di comunicazione e advertising, studi di design e branding, realtà editoriali e culturali, e in funzioni interne di comunicazione e marketing
di aziende e istituzioni. In tali contesti i diplomati possono inserirsi in ruoli iniziali tipici del settore, ad esempio come designer junior nell’area visual/graphic e
brand, in ambito editoriale, come supporto alle attività di art direction o come designer in-house, collaborando con figure affini e contribuendo alla coerenza
e alla qualità del sistema visivo lungo le diverse declinazioni. La dimensione di art direction, introdotta in modo esplicito nel percorso, sostiene la crescita
professionale perché abitua lo studente non solo a “fare” elaborati, ma a definire una direzione creativa, coordinare scelte e varianti, gestire regole del
sistema e applicare controllo qualità, in dialogo con testi, immagini, contenuti, produzione e canali. Il triennio è inoltre costruito per sviluppare un mindset
progettuale e un’abitudine all’aggiornamento continuo, indispensabili in un settore in trasformazione: capacità di apprendere strumenti e linguaggi emergenti,
valutare criticamente le soluzioni, e riorientare nel tempo le proprie competenze mantenendo solidi metodo, cultura visiva e responsabilità professionale. Il
percorso fornisce infine le basi per la prosecuzione degli studi in Diplomi Accademici di Secondo Livello e Lauree Magistrali affini al design della
comunicazione e alle pratiche avanzate del progetto, consentendo di specializzare ulteriormente il proprio profilo.

C4 - Conoscenza e capacità di comprensione (knowledge and understanding) Obbligatorio: Si 
Universitaly: Si



Al termine del percorso i diplomati possiedono una conoscenza di base solida e articolata dei linguaggi della comunicazione visiva, dei principi del graphic
design e dei riferimenti culturali che orientano la progettazione contemporanea. Comprendono i fondamenti di tipografia, layout, composizione, uso
dell’immagine e costruzione di identità visive, e conoscono le principali logiche che governano sistemi di marca, progetti editoriali e comunicazione per
campagne. Hanno inoltre familiarità con strumenti teorici utili a leggere e interpretare il contesto in cui la comunicazione opera, riconoscendo come
linguaggi, media e formati incidano sulla percezione, sull’accessibilità e sulla qualità della relazione con i pubblici. Comprendono il ruolo dell’art direction
come disciplina di coordinamento creativo e come garanzia di coerenza del sistema visivo, e acquisiscono un lessico di base per dialogare con
professionalità diverse all’interno dei processi di progetto.

C5 - Capacità di applicare conoscenza e comprensione (applying knowledge and understanding) Obbligatorio: Si 
Universitaly: Si

I diplomati sono in grado di applicare le conoscenze acquisite allo sviluppo di progetti di comunicazione visiva di media complessità, seguendo un processo
metodologico che collega analisi, concept, sviluppo e produzione. Sanno impostare un progetto a partire da un brief, definire obiettivi e destinatari, elaborare
proposte visive coerenti e tradurle in elaborati esecutivi con un adeguato controllo tecnico e formale. Sono inoltre in grado di costruire e gestire un set
coordinato di output, mantenendo coerenza tra elementi grafici, tipografici e iconografici, e di motivare le scelte compiute in relazione agli obiettivi di
comunicazione. La dimensione di art direction viene esercitata in modo progressivo: lo studente impara a definire una linea creativa, a selezionare
riferimenti, a costruire gerarchie e a coordinare declinazioni differenti, anche in collaborazione con altri profili.

C6 - Autonomia di giudizio (making judgements) Obbligatorio: Si 
Universitaly: Si

I diplomati sviluppano una capacità critica di base che consente loro di valutare la qualità e la coerenza di progetti di comunicazione visiva, propri e altrui,
secondo criteri estetici, funzionali e professionali. Sono in grado di riconoscere punti di forza e criticità di una proposta, di leggere la pertinenza tra obiettivi,
pubblico e soluzioni formali, e di motivare revisioni e scelte alternative. Questa autonomia si estende anche agli aspetti di responsabilità del progetto: gli
studenti imparano a considerare, al livello appropriato al primo ciclo, questioni legate a chiarezza, accessibilità, correttezza comunicativa, impatto sociale e
uso consapevole di strumenti e pratiche del settore.

C7 - Abilità comunicative (communication skills) Obbligatorio: Si 
Universitaly: Si

I diplomati sanno presentare e argomentare il proprio lavoro in modo chiaro, sia oralmente sia per iscritto, utilizzando un lessico tecnico adeguato e supporti
visivi coerenti. Sono in grado di strutturare una presentazione di progetto, spiegare obiettivi, metodo e scelte visive, e sostenere un confronto professionale
basato su feedback, revisioni e negoziazione. Il percorso rafforza inoltre la capacità di lavorare in gruppo e di dialogare con figure diverse, comprendendo
ruoli e responsabilità nei processi di comunicazione. In questo quadro, l’art direction viene intesa anche come competenza comunicativa: capacità di
rendere leggibile una direzione creativa e di guidare la coerenza del progetto attraverso briefing, linee guida e scelte motivate.

C8 - Capacità di apprendimento (learning skills) Obbligatorio: Si 
Universitaly: Si

I diplomati acquisiscono le competenze di base necessarie per aggiornare in modo autonomo le proprie conoscenze in un settore caratterizzato da rapide
trasformazioni di linguaggi, strumenti e contesti professionali. Sviluppano abitudine alla ricerca di riferimenti, alla sperimentazione, alla documentazione del
processo e all’apprendimento continuo, imparando a individuare fonti e risorse utili per migliorare il proprio lavoro. Il corso favorisce la costruzione di un
metodo personale di crescita professionale: capacità di riconoscere le competenze da rafforzare, di apprendere nuovi strumenti in modo ordinato e di
adattare il proprio approccio progettuale a vincoli e opportunità differenti. Queste abilità sostengono sia l’ingresso nel mondo del lavoro sia l’eventuale
prosecuzione degli studi in percorsi di secondo livello affini.


